
正修科技大學 教學大綱 

課程名稱（中文）  消費趨勢與市場調查  開課單位  創意學程進修部四技  

課程名稱（英文）  Consumer Trends and Market Research  課程代碼  90WA131  

授課教師  田志剛 (0621)  開課學期   103 學年度  ■上 □下 學期  

學分數/時數  2 /2  必/選修  ■必修 □選修  開課班級  三甲  

先修科目或先備能力：  

課程概述與目標：  

1.本課程以引導學生了解消費市場的基本概念與實務運用。2.讓學生在接觸各類消費型態時，建立自我判斷能力，將其運用思

考模式建置個人對消費的基本素養。3.提高對消費型態的訓練與認知，並培養學生了解運用市場調查機制與方法。  

教學進度  分配時數  教學進度  分配時數  
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第 01週  課程內容說明  2  0  0  0  第 10週  同儕與人際關係對消費者的影響  2  0  0  0  

第 02週  消費者的行為模式  2  0  0  0  第 11週  新興的消費行為  2  0  0  0  

第 03週  消費行為策略  2  0  0  0  第 12週  市場調查與新產品  2  0  0  0  

第 04週  消費者的動機、知覺與涉入感  2  0  0  0  第 13週  問卷調查  0  0  0  2  

第 05週  消費者的消費態度  2  0  0  0  第 14週  客觀的問卷設計  0  0  0  2  

第 06週  消費者購買決策過程  0  0  0  2  第 15週  消費調查─誇大效果  0  0  0  2  

第 07週  消費者購買情境  0  0  0  2  第 16週  消費調查─訂價  2  0  0  0  

第 08週  期中考  0  0  0  2  第 17週  行銷計畫  2  0  0  0  

第 09週  消費文化與次文化  2  0  0  0  第 18週  期末考  0  0  0  2  

教學方法  ■講授 ■小組討論 □實習(驗) □參訪 □網路教學 ■其它  

成績評量  出席:30 % 考試:20 % 作業或報告:30 % 口頭報告:20 % 其它:0 %  

教材  

 指定教科書（請尊重智慧財產權,不得非法影印!）  
消費者行為，(2012)，廖淑玲，普林斯頓出版。  

 參考資料（請尊重智慧財產權,不得非法影印!）  
消費者行為心理學，(2013)，游恆山譯，五南書局。  

是否使用數位教材   ■是 □否  網址     

培養學生基本能力及專業能力指標項目  



核心能力： ■語文表達與溝通 □資訊素養與科技 ■實務技能與創新 ■團隊合作與倫理 

通識能力： ¤藝文賞析與生活應用  ¤生命體驗與身心保健  ¤社會責任與人權法治  ¤科學應用與環境趨勢 

專業能力：  

展現能力： ¤敬業態度與情緒管理  ¤自我特質與生涯定向  ¤公民品德與服務學習  ¤優勢發展與職能展現 

 

 


